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Стаття 2. Сфера дії Закону 

1. Цей Закон регулює відносини, пов’язані з поширенням масової інформації, визначає правові 

засади діяльності в Україні суб’єктів у сфері медіа, а також засади державного управління, 

регулювання та нагляду (контролю) у цій сфері. 

Не буду ходити далеко. Цитата з Вікі. Цензура — контроль влади за змістом і 

розповсюдженням інформації, друкованої продукції, музичних і сценічних творів, творів 

образотворчого мистецтва, кіно-, фотоматеріалів, передач радіо і телебачення, веб-ресурсів, у 

деяких випадках — також приватного листування, з метою обмеження або недопущення 

поширення ідей і відомостей, визнаних владою шкідливими, небажаними для неї або суспільства 

в цілому 

2. До сфери дії цього Закону не відноситься поширення масової інформації: 

2) фізичними особами – підприємцями або юридичними особами, якщо поширення ними масової 

інформації здійснюється на власних вебсайтах та (або) вебсторінках, і ця інформація прямо або 

опосередковано пов’язана з господарською діяльністю суб’єкта у сферах, відмінної від сфери 

онлайн медіа;  

В проєкті не прописано визначення сфери онлайн-медіа. 

3) у вигляді кореспонденції, яка надсилається визначеному колу користувачів, зокрема, з 

використанням електронних комунікацій, за виключенням розповсюдження масової інформації; 

Цитата з цього ж проєкту: масова інформація – будь-яка інформація, що поширюється з 

метою її доведення до широкої публіки у будь-якій формі 

6) в електронних комунікаційних мережах в межах одного житлового будинку без права 

наступного поширення та отримання оплати; 

Тобто мережа на два будинки вже медіа??? 

3. Відносини, пов’язані з виробництвом, розповсюдженням (поширенням) та споживанням 

рекламної інформації, регулюються Законом України “Про рекламу”, крім здійснення 

Національною радою повноважень щодо нагляду та контролю щодо порядку поширення 

(розповсюдження) спонсорства та реклами суб’єктами у сфері медіа, як це визначено цим 

Законом. 

Тобто можливо видавати замість медіа рекламний продукт в обхід цього закону? 

5. Правові основи регулювання сфери надання аудіовізуальних суспільних медіа-сервісів 

визначаються Законом України “Про Суспільні медіа України” з урахуванням положень цього 

Закону. 

6. Регулювання діяльності іномовлення визначається Законом України “Про систему 

іномовлення України”. 
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А до їх прийняття? 

8. Дія цього Закону поширюється на суб’єктів у сфері медіа за наявності принаймні однієї з таких 

ознак: 

1) суб’єкт має місцезнаходження на території України і рішення з питань редакційного контролю 

регулярно приймаються ним на території України; 

2) сервіси, які надає суб’єкт, повністю або переважно спрямовані на територію або аудиторію 

України; 

3) доступ до сервісів, які надає суб’єкт, надається з використанням доменного імені в доменах 

.UA або .УКР. 

Все це державі-агресору ніяк не завадить в сусідній країні зробити все те саме в обхід цього 

закону 

Стаття 4. Свобода діяльності у сфері медіа 

2. Будь-які обмеження зазначених свобод можуть бути встановлені та застосовані лише на 

підставі закону, якщо це є необхідним у демократичному суспільстві, а відповідне обмеження є 

пропорційним (ненадмірним) відносно мети, що переслідується. Обмеження зазначених свобод 

може здійснюватися лише в інтересах національної безпеки, територіальної цілісності або 

громадського порядку з метою запобігання заворушенням чи злочинам, для охорони здоров’я 

населення, для захисту репутації або прав інших людей, для запобігання розголошенню 

інформації, одержаної конфіденційно, або для підтримання авторитету і неупередженості 

правосуддя. 

Тут вже ціла низка питань. Хто визначається ненадмірність? Хто визначає політику охорони 

здоров'я населення (Ми бачили рішення того ж МОЗ, що протирічать один одному)? Як 

визначається репутація інших людей? Конфіденційність заборонена? Правосуддя в Україні 

святе? 

3. Цензура забороняється. 

Дивися ст.2, п.1 

4. Не допускається вимога попереднього погодження повідомлень і матеріалів, які поширюються 

медіа, а також заборона поширення повідомлень і матеріалів з боку посадових осіб 

державних органів, органів місцевого самоврядування, громадських об’єднань, політичних 

партій, крім випадків, коли посадова особа є автором поширюваної інформації чи дала 

інтерв'ю. 

А якщо це рішення редактора? 

5. На території України не обмежується приймання чи ретрансляція радіоканалів, телеканалів, 

каталогів програм: 

а) які походять з країн, що є сторонами Європейської конвенції про транскордонне телебачення 

чи державами-членами Європейського Союзу; 



б) які походять з країни, які не є сторонами Європейської конвенції про транскордонне 

телебачення чи державами-членами Європейського Союзу, за умови, що їх зміст відповідає 

вимогам Європейської конвенції про транскордонне телебачення, і які внесені до Реєстру 

суб’єктів у сфері медіа. 

Тобто те саме з інших країн обмежено? До речі, в цей список входять, наприклад, Росія, Білорусь 

та Молдова 

Стаття 5. Основні завдання державної політики у сфері медіа 

1. Основними завданнями державної політики у сфері медіа є: 

12) забезпечення регулювання у сфері медіа незалежно від способу та технології поширення 

інформації, за виключенням випадків, прямо передбачених цим Законом; 

Це як??? 

Стаття 6. Державна політика та регулювання у сфері медіа 

3. Органом державного регулювання діяльності у сфері медіа, а також органом нагляду 

(контролю) у цій сфері є Національна рада України з питань телебачення і радіомовлення (далі - 

Національна рада). 

Тут окремі питання до статусу та назви? 

Стаття 7. Захист економічної конкуренції у сфері медіа 

2. Жодна фізична або юридична особа одноособово та/або спільно з групою пов’язаних осіб не 

має права контролювати у будь-який спосіб, у тому числі через вплив на формування 

управлінських та/або наглядових органів суб’єкта у сфері аудіовізуальних медіа або шляхом 

здійснення контролю власника такого суб’єкта, більше 35 відсотків загального обсягу 

відповідного територіального аудіовізуального медіа-ринку – загальнонаціонального, 

регіонального або місцевого, або 35 відсотків за сукупністю контролю в межах різних ринків.  

Тобто в місті де лише дві газети їх треба закривати? А якщо один телеканал (так у більшості 

міст - не обласних центрів) 

Стаття 9. План реалізації Стратегії 

1. Державне регулювання національного медіа-простору здійснюється Національною радою 

відповідно до Плану реалізації Стратегії, який щорічно розробляє та затверджує Національна 

рада. 

Державне регулювання? Чому одразу не заборона? 

Стаття 10. Створення і розвиток каналів мовлення та ефірних багатоканальних 

електронних комунікаційних мереж 

1. Канали мовлення та багатоканальні електронні комунікаційні мережі, що передбачають 

використання радіочастотного ресурсу України (ефірні багатоканальні електронні комунікаційні 

мережі), створюються або територіально змінюються за рішенням Національної ради, відповідно 

до Стратегії та Плану реалізації Стратегії. 
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2.  Прийняттю рішення про створення нових каналів мовлення та ефірних багатоканальних 

електронних комунікаційних мереж передує проведення аналізу стану ринку аудіовізуальних 

медіа, потреб ринку, а також ефективності та повноти використання ресурсів вже створених 

ефірних багатоканальних електронних комунікаційних мереж. 

Нацрада визначає потреби ринку? А як же вільне існування медіа??? 

5. Національна рада визначає кількість каналів мовлення та ефірних багатоканальних 

електронних комунікаційних мереж для кожної територіальної категорії. 

З ефіром зрозуміло, а навіщо обмежувати кількість тих самих кабельних мереж??? 

Стаття 14. Сервіси та суб’єкти у сфері аудіовізуальних медіа 

1. Для цілей цього Закону аудіовізуальними медіа-сервісами вважаються такі сервіси зі 

здійсненням редакційного контролю: 

Тобто ютуб-канал або подкаст-сервіс “блогера” з іншої країни може й далі займатися 

розповсюдженням фейків, він не підпадає? 

3) суб’єкт у сфері аудіального медіа-сервісу на замовлення – особа, що здійснює добір 

радіопрограм та їх організацію за певною структурою (створює каталог програм) та надає їх 

користувачам за індивідуальним замовленням; 

тобто будь-який подкастер? 

Стаття 16. Суб’єкти у сфері онлайн-медіа 

1.Якщо суб’єкт у сфері онлайн-медіа є одночасно суб’єктом у сфері аудіовізуальних медіа, його 

діяльність регулюється нормами, встановленими для аудіовізуальних медіа. 

А якщо ще й друкованим? 

2. Суб’єкти у сфері онлайн-медіа поширюють інформацію з використанням ресурсів власних веб-

сайтів або веб-сторінок в електронній (цифровій) формі, тобто формі, придатній для зчитування 

і відтворення комп'ютером. 

3. Поширення інформації суб’єктом в сфері онлайн-медіа здійснюється будь-яким способом, 

який дозволяє будь-якій особі отримати доступ до поширюваної інформації в будь-який час та з 

будь-якого місця за власним вибором або згідно з розкладом, встановленим суб’єктом у сфері 

онлайн-медіа. 

Тобто анонімні телеграм-канали, багатотисячні фейкові групу у вайбері та інші месенджери 

не підпадають під цей закон? Перекладаю. Тобто в них більше прав, ніж в реальних медіа!? 

Стаття 17. Провайдери аудіовізуальних сервісів 

3. Заклади ресторанного господарства, готелі, інші суб’єкти, що здійснюють господарську 

діяльність щодо надання житлових приміщень для тимчасового проживання, підприємства 

транспорту загального користування, які надають повний або частковий доступ до пакетів 

телеканалів та радіоканалів, для цілей цього Закону вважаються провайдерами аудіовізуальних 



сервісів за умови, якщо такі суб’єкти здійснюють редакційний контроль щодо добору та 

організації в пакети телеканалів та радіоканалів. 

Думаю більшість готелів навіть не здогадуються про такі плани))) 

Стаття 21. Вимоги до суб’єктів у сфері аудіовізуальних медіа 

3. До структури власності та контролю суб’єкта у сфері аудіовізуальних медіа, який використовує 

радіочастотний ресурс України для надання відповідного сервісу (включаючи мовлення громад), 

не можуть входити політична партія чи релігійна організація, або заснована ними прямо або 

опосередковано юридична особа. 

А як це співвідноситься зі свободою совісті? А як щодо медіа. що вже працюють? 

4. Суб’єктам у сфері аудіовізуальних медіа заборонено отримувати кошти у формі позик, 

кредитів, внесків до статутного капіталу, інвестицій в будь-яких формах, цінні папери, а також 

майно, а саме будь-яке технічне обладнання, що може використовуватись в технологічному 

процесі створення (комплектування та/або пакетування) або розповсюдження програм, від: 

е) осіб, які не можуть пояснити джерела походження коштів або майна (в тому числі коштів на 

його придбання), що надаються ними аудіовізуальному медіа. 

Як взагалі це має бути реалізовано??? 

Стаття 26. Відомості про структуру власності та контролю 

3. У випадку виявлення помилки у відомостях про структуру власності та контролю, які подані 

до Національної ради, суб’єкт зобов’язаний її виправити не пізніше десяти робочих днів з дня 

подання відомостей до Національної ради. 

А якщо вони виявлені пізніше? 

Стаття 27. Забезпечення дотримання вимог щодо прозорості структури власності та 

контролю 

7. Про витребування інформації та документів, передбачених цією статтею Закону, Національна 

рада повідомляє суб’єкта у сфері медіа через електронний кабінет. 

Тобто медіа мають постійно контролювати цей кабінет просто про всяк випадок? 

8. На час проведення процедури дослідження питання дотримання вимог щодо прозорості 

структури власності та контролю, Національна рада вправі зупинити розгляд заяви суб’єкта у 

сфері медіа про продовження ліцензії, про видачу нових ліцензій цьому або іншому суб’єкту у 

сфері медіа, до структури власності якого входять ті самі особи, що і до структури власності 

відповідного суб’єкта, про що приймається відповідне рішення. 

Тобто Нацрада може закрити медіа на невизначений час? 

Стаття 28. Універсальний медіа-сервіс 

1. 2) телеканали місцевої та регіональної категорій мовлення, що здійснюють мовлення з 

використанням радіочастотного ресурсу на території розташування відповідної багатоканальної 



електронної комунікаційної мережі, за умови, що відповідний телемовник забезпечує не менше 

15 відсотків від загального обсягу сповіщення програм новин та інших програм, що стосуються 

подій відповідної місцевості або регіону; 

Як це будуть вимірювати??? 

5. Національна рада затверджує склад універсального медіа-сервісу для адміністративно-

територіальної одиниці (села, селища, міста, району, області) або для всієї України, з 

урахуванням виду технології, що застосовується для провадження такої діяльності та переглядає 

його один раз на 3 роки.  

Тобто нові медіа на рік-два можуть бути в прольоті? 

Стаття 30. Вимоги до статутних документів та структури управління комунального 

некомерційного підприємства, що здійснює мовлення громади 

2. Члени наглядової ради від громадських об’єднань обираються шляхом рейтингового 

голосування на конференції громадських об’єднань спільно за всіма видами діяльності, які 

проводяться органом місцевого самоврядування, що є засновником відповідного комунального 

некомерційного підприємства. Порядок проведення конференцій громадських об’єднань та 

обрання членів наглядових рад комунальних некомерційних підприємств, що здійснюють 

мовлення громад, визначається Національною радою. Кожне громадське об’єднання, що бере 

участь у відповідній конференції, має один голос. 

У великих громадах виглядає нереальним 

Стаття 31. Вимоги до програмної концепції мовлення громад 

1. Мінімальний обсяг мовлення громад з використанням радіочастотного ресурсу становить 8 

годин на добу. Часові проміжки мовлення визначаються  Національною  радою України. 

А якщо громада може забезпечити лише 7 або менше? 

Стаття 38. Вихідні дані 

4. Суб’єкти у сфері онлайн-медіа зобов’язані оприлюднювати та регулярно оновлювати на 

своєму веб-сайті (у своєму онлайн-профілі) такі вихідні дані: 

3) ідентифікатор онлайн-медіа в Реєстрі (у разі якщо онлайн-медіа є зареєстрованим) 

А хто визначає чи має бути? 

Стаття 43. Захист неповнолітніх 

1. У матеріалах медіа (окрім фільмів) обмежується поширення інформації, що може завдати 

значну шкоду фізичному, психічному або моральному розвитку неповнолітніх та у яких 

міститься така інформація: 

10) інша інформація, поширення якої може бути обмежене за рішенням органу спільного 

регулювання. 



Тобто законодавець вважає, що не може передбачити всі випадки, а от Нацрада може вносити 

фактично доповнення до закону? 

Стаття 44. Право на відповідь та спростування 

1. У випадку, якщо відомості, поширені суб’єктом у сфері медіа, відповідають дійсності але були 

подані з порушенням принципу об’єктивності, неповно або неточно, якщо це призвело до 

приниження честі, гідності чи ділової репутації, особа має право на відповідь (коментар чи власне 

тлумачення обставин справи). 

Хто регулює визначення цих принципів? 

6. Суб’єкт у сфері медіа (окрім суб’єктів у сфері онлайн-медіа) зобов’язаний розглянути заяву та 

повідомити заявника про прийняте ним рішення упродовж 14 днів з дня її отримання. Суб’єкт у 

сфері онлайн-медіа зобов’язаний розглянути заяву та повідомити заявника про прийняте ним 

рішення невідкладно, але не пізніше п’яти робочих днів з дня отримання заяви. 

Як має надходити ця заява?  

7. Суб’єкт у сфері медіа може відмовити в поширенні спростування або відповіді у таких 

випадках: 

3) текст спростування або відповіді містить мову ворожнечі або іншу інформацію, поширення 

якої заборонено відповідно до чинного законодавства України; 

хто визначає наявність та критерії визначення мови ворожнечі? 

6) текст спростування або відповіді містить неправдиву інформацію або таку, що ображає честь, 

гідність ділову репутацію медіа або його працівників. 

Хто і як це визначає? 

Стаття 49. Облік і зберігання програм та примірників друкованих медіа 

6. Суб’єкти у сфері медіа (окрім друкованих медіа) зобов’язані зберігати записи програм у 

незмінному вигляді протягом 30 днів з моменту їх поширення. 

Яким чином і як це буде контролюватися? 

7. Суб’єкти у сфері друкованих медіа зобов’язані надсилати до Національної ради контрольні 

примірники кожного випуску друкованого медіа в електронній формі (за наявності), та на запит 

Національної ради безоплатно надсилати їй контрольні примірники кожного випуску 

відповідного друкованого медіа у друкованій формі. 

В який строк?  

Стаття 61. Реєстрація суб’єктів у сфері медіа 

1. Обов’язковій реєстрації підлягають суб’єкти, що здійснюють мовлення без використання 

радіочастотного ресурсу, суб’єкти у сфері друкованих медіа, провайдери аудіовізуальних 

сервісів, а також суб’єкти у сфері медіа, які надають користувачам на території України доступ 



до своїх медіа-сервісів на умовах, що передбачають оплату користувачами доступу чи 

користування такими медіа-сервісами.  

Подкастери також? 

10. За реєстрацію суб’єктів у сфері медіа стягується реєстраційний збір у розмірі прожиткового 

мінімуму для працездатних осіб на день реєстрації, що встановлена станом на 1 січня року, у 

якому подається заява про реєстрацію. 

От прям стимул для онлайн-медіа 

Стаття 62. Відмова в реєстрації та скасування реєстрації суб’єктів у сфері медіа 

4. Реєстрація суб’єкта у сфері медіа скасовується рішенням Національної ради у випадку: 

2) внесення до Єдиного державного реєстру юридичних осіб, фізичних осіб - підприємців та 

громадських формувань відповідно до Закону України “Про державну реєстрацію юридичних 

осіб, фізичних осіб-підприємців та громадських формувань” запису про припинення юридичної 

особи суб’єкта у сфері медіа чи запису про припинення діяльності суб’єкта у сфері медіа як 

фізичної особи - підприємця; 

Це прямо не прописано, але витікає. Тобто тепер всі медіа мають відкривати ще є юридичну 

особу? 

Стаття 64. Реєстрація іноземних лінійних медіа 

1. Іноземні лінійні медіа можуть поширюватись на території України провайдерами 

аудіовізуальних сервісів виключно після реєстрації таких медіа у порядку, встановленому цією 

статтею Закону. 

Всі? Тобто умовний CNN має пройти реєстрацію в Україні щоб тут його могли показати? 

Стаття 67. Електронний кабінет 

6. До введення в експлуатацію електронного кабінету суб’єктів у сфері медіа комунікація між 

Національною радою та суб’єктами у сфері медіа відбувається у паперовій формі. 

Геніально!!! Але строк не прописаний 

Стаття 70. Незалежність Національної ради 

От як? Як це можливо з урахуванням принципу формування???Жодного представника від 

професійної спільноти. 

Стаття 71. Склад Національної ради 

1. Національна рада складається з восьми осіб. Верховна Рада України і Президент України 

призначають по половині складу Національної ради у порядку, визначеному цим Законом. 

Стаття 72. Вимоги до членів Національної ради  

1. Кандидатом у члени Національної ради може бути особа, яка відповідає таким вимогам:  



3) має управлінський досвід, бездоганну репутацію, володіє високими морально-етичними 

якостями та здатна за станом здоров’я виконувати повноваження члена Національної ради; 

Як будуть перевіряти? 

2. Не може бути членом Національної ради особа, яка: 

4) є власником істотної участі, контролером чи бенефіціаром ліцензіатів або реєстрантів 

відповідно до цього Закону, а також ліцензіатів або реєстрантів у сфері електронних комунікацій; 

Тобто точно будуть не медійники 

Стаття 93. Створення органу спільного регулювання 

1. Орган спільного регулювання утворюється у формі громадської спілки, що є юридичною 

особою, засновниками якої є ліцензіати та реєстранти, а також їх галузеві об’єднання. 

Ох мінотавр виходить... 

Стаття 94.  Статут органу спільного регулювання 

2. Орган спільного регулювання діє на засадах: 

3) спільного фінансування діяльності органу спільного регулювання його членами; 

Як це визначається? Це фінансовий ценз для медіа. 

Стаття 95. Правила (кодекси) створення та поширення інформації 

Як зрозуміло, а який статус цього кодексу? 

Стаття 97. Заходи реагування на порушення законодавства у сфері медіа та санкції за 

порушення законодавства у сфері медіа 

4. Санкція у вигляді штрафу застосовується до суб’єктів за рішенням Національної ради. 

Елемент можливого тиску на медіа. 

Стаття 101. Призначення перевірки 

1. У разі виявлення ознак можливого порушення вимог законодавства та/або умов ліцензії 

Національна рада може прийняти рішення про призначення перевірки. 

Національна рада має право не призначати перевірку щодо порушення законодавства та/або умов 

ліцензії, якщо порушення є малозначним, зокрема, не завдає істотної шкоди суспільному інтересу 

чи інтересам конкретних осіб. В такому випадку Національна рада може застосувати захід 

реагування у вигляді припису. 

Більшість розслідувань та й не тільки порушують інтереси конкретної особи 

2. При виявленні ознак можливого порушення законодавства та у разі неможливості 

встановлення суб'єкта, щодо якого може бути прийняте рішення щодо призначення перевірки, 

Національна рада має право вживати всіх необхідних заходів для визначення такого суб'єкта.  



Тобто нацрада може розглядати питання не тільки зареєстрованих медіа? 

Стаття 102. Проведення перевірки 

5. Під час проведення перевірки уповноважені особи Національної ради мають право: 

1) отримувати на свою вимогу та мати доступ до будь-якої інформації (документів), у тому числі 

інформації з обмеженим доступом, суб’єктів господарювання, державних органів, органів влади 

Автономної Республіки Крим, органів місцевого самоврядування, їх посадових і службових осіб, 

інших фізичних та юридичних осіб, в межах, що стосуються предмету перевірки; 

4) одержувати пояснення, довідки, копії документів, відомості з питань, що виникають під час 

перевірки. 

Дуже широке коло прав, Рада є органом слідства? 

7. Під час проведення перевірок не допускається вилучення у суб'єктів у сфері медіа оригіналів 

фінансово-господарських, бухгалтерських та інших документів, комп’ютерів, іншого майна, а 

також будь-яких їхніх частин. 

8. Керівник або представник суб'єкта у сфері медіа під час проведення перевірки зобов’язаний: 

1) допускати уповноважених осіб Національної ради до місця проведення перевірки (у разі 

проведення виїзної перевірки); 

В нас є медіа, які не мають офісів, журналісти можуть працювати вдома або в коворкінгах, 

проєкт не визначає правила на цей випадок 

2) забезпечити належні умови для проведення перевірки уповноваженими особами Національної 

ради (у разі проведення виїзної перевірки); 

Проєкт не визначає, що є належними умовами 

Стаття 105. Строк давності притягнення до відповідальності за порушення законодавства 

у сфері медіа 

1. Особа не може бути притягнена до відповідальності за порушення законодавства та/або умов 

ліцензії, якщо минув строк давності притягнення до відповідальності. 

2. Строк давності притягнення до відповідальності за порушення законодавства та/або умов 

ліцензії становить один рік з дня вчинення порушення, а в разі триваючого порушення - один рік 

з дня закінчення вчинення порушення або останнього факту встановлення наявності порушення. 

В документі не визначено ситуацію з порушеннями, які відбулися до початку дії закону 

Стаття 106. Особливості розгляду питань щодо звернення до суду про заборону поширення 

медіа на території України 

1. Національна рада приймає рішення про звернення до суду з позовом про заборону поширення 

медіа на території України у випадках, якщо: 



б) медіа систематично поширює інформацію, поширення якої містить ознаки злочину, 

передбаченого Кримінальним кодексом України, про що до Національної ради надійшло 

відповідне клопотання компетентного органу з доданням витягу з Єдиного реєстру досудових 

розслідувань щодо кримінального провадження, в рамках якого подається клопотання. 

Якщо порушено КК, то розгляд питання відноситься до повноважень правоохоронних органів, а 

не Нацради 

7. Поширення іноземного медіа на території України може обмежуватись тимчасово на підставі 

ухвали суду про забезпечення позову Національної ради. 

Документ не визначає порядок обмеження медіа, які діють на платформах (телеграм, фейсбук, 

ютуб тощо) 

Стаття 110. Відповідальність суб’єктів у сфері аудіовізуальних медіа 

2. До незначних порушень відноситься: 

15) розповсюдження суб’єктом у сфері аудіовізуального медіа-сервісу на замовлення фільмів, 

програм, одним із учасників яких є особа, внесена до Переліку осіб, які створюють загрозу 

національній безпеці, затвердженого центральним органом виконавчої влади, що забезпечує 

формування державної політики у сферах культури та мистецтв, та оприлюдненого на 

офіційному веб-сайті цього органу; 

Дуже широке формулювання, що ставить під загрозу фактично всі новини 

3. До значних порушень відноситься: 

1) висловлювання, що є дискримінаційними щодо окремих осіб та їх груп на основі етнічного 

походження, громадянства, раси, релігії та вірувань, віку, статі, фізичних вад, стану здоров’я, 

сексуальної орієнтації або за іншою ознакою; 

хто визначає момент дискримінації? 

7) поширення програм, у яких користувачам надаються послуги з ворожіння та гадання, а також 

платні послуги у сфері народної або нетрадиційної медицини; 

дуже широке формулювання, що не має законодавчого визначення 

17) розповсюдження лінійним медіа аудіовізуальних творів (фільмів, програм), одним із 

учасників яких є особа, внесена до Переліку осіб, які створюють загрозу національній безпеці, 

затвердженого центральним органом виконавчої влади, що забезпечує формування державної 

політики у сферах культури та мистецтв, та оприлюдненого на офіційному веб-сайті цього 

органу; 

Дуже широке формулювання, що ставить під загрозу фактично всі новини 

4. До грубих порушень відноситься: 

10) надання суб’єктом у сфері аудіовізуальних медіа – нерезидентом України користувачам на 

території України доступу до своїх медіа-сервісів на умовах, що передбачають оплату 

користувачами доступу чи користування такими медіа-сервісами, без реєстрації;  



Документ не визначає критерії реєстрації (те саме щодо ст.112) 

5. Заборона поширення медіа на території України відповідно до цієї статті Закону реалізується 

у формі заборони поширення лінійного медіа у пакетах телеканалів чи радіоканалів 

провайдерами аудіовізуальних сервісів, обмеження доступу до веб-сайту лінійного чи 

нелінійного медіа (заборони  Інтернет-провайдерам надавати користувачам мережі Інтернет 

послуги з доступу до ресурсів/сервісів, та/або зобов’язання провайдера послуг хостингу (в тому 

числі іноземного), що надає послуги і (або) ресурси для розміщення відповідного веб-сайту 

(сторінки), тимчасово припинити надання таких послуг і (або) ресурсів та/або шляхом 

зобов’язання відповідного реєстратора доменних імен тимчасово призупинити надання послуг 

користування щодо відповідного доменного імені). 

Це формулювання неможливо використовувати до медіаплатформ (те саме стосується 

ст.112) 

Стаття 124. Перелік осіб, які створюють загрозу національній безпеці 

2. До Переліку включаються фізичні особи, які: 

в) відвідували тимчасово окуповані території України з порушенням українського законодавства; 

Це питання швидше до правозахисників, але цей пункт дуже роширює перелік. Та й взагалі 

незрозуміло, чому діяльність цього переліку визначається профільним документом, а не 

спеціальним Законом про перелік або відповідний орган ЦВВ 

6. Особа, яка включена до Переліку згідно з частиною другою цієї статті, може бути виключена 

з Переліку за рішенням суду, прийнятим за її позовом. 

Інших підстав на виключення не визначено? 

РОЗДІЛ Х. ПРИКІНЦЕВІ ТА ПЕРЕХІДНІ ПОЛОЖЕННЯ 

5. Положення частини четвертої статті 41 цього Закону в частині обсягів програм державною 

мовою набирають чинність з 17 липня 2024 року. До 17 липня 2024 року, частина четверта статті 

41 цього Закону діє в такій редакції 

Чому документ визначає саме цю дату? 

20. Визнати такими, що втратили чинність: 

1) Закон України "Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні" (Відомості 

Верховної Ради України (ВВР), 1993, № 1, ст. 1); 

3) Закон України "Про інформаційні агентства" (Відомості Верховної Ради України (ВВР), 1995, 

№ 13, ст. 83); 

Документ скасовує закони про пресу та інформаційні агентства безальтернативно? Цікаво 

почути думку самих газет та ІА чи влаштовує їх новий статус чи його відсутність? 

21. Внести зміни до таких законів України: 

21.1. у Кодексі України про адміністративні правопорушення (Відомості Верховної Ради УРСР, 

1984, додаток до № 51, ст. 1122): 



1) статтю 164 доповнити частиною четвертою такого змісту: 

«Провадження діяльності у сфері медіа без реєстрації у випадках, коли відповідна діяльність 

підлягає обов'язковій реєстрації відповідно до Закону України «Про медіа в Україні», - 

тягне за собою накладення штрафу від п’яти тисяч до десяти тисяч неоподатковуваних мінімумів 

доходів громадян з конфіскацією знарядь виробництва і грошей, одержаних внаслідок вчинення 

цього адміністративного правопорушення.» 

Чим обумовлено такий великий штраф у порівнянні з іншими адмінпорушеннями? 

21.14. у Законі України "Про інформацію" (Відомості Верховної Ради України (ВВР), 1992, № 

48, ст.650): 

До речі, визначення масової інформації відрізняється у проєкті та цьому законі 

21.19. у Законі України “Про державну підтримку засобів масової інформації та соціальний 

захист журналістів” (Відомості Верховної Ради України (ВВР), 1997, № 50, ст. 302): 

2) у частині першій статті 1: 

б) абзац десятий викласти в такій редакції: 

«журналіст – творчий працівник суб’єкта у сфері медіа, який професійно збирає, одержує, 

створює, редагує, поширює і займається підготовкою інформації для медіа. Статус журналіста 

підтверджується документом, виданим суб’єктом у сфері медіа, професійною чи творчою 

спілкою журналістів. Документ, який підтверджує статус журналіста має містити найменування 

та вид медіа, його ідентифікатор в Реєстрі суб’єктів у сфері медіа, фото, прізвище, ім’я та по-

батькові журналіста, номер документу, дату видачі і строк його дії, підпис особи, яка видала 

документ»; 

Фактично цей закон обмежує права всіх фрілансерів та незареєстрованих медіа 
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